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Segunda oleada del Cies 2017

Lectores de prensa en Navarra

Diario de Navarra

Diario de Noticias

Marca
Gara

El Pais
ELMundo

Diario Vasco

e
M5
Berria [l 5

Sport |3

As |1

Expansién |1

ElMundo Deportivo |1

ABC |1

LaRazén |1

Audiencia diaria
200 -

166

Diariode
Navarra

Antena3

[l
1
16
I 15

200

150

950

SER
Navarra

|

Datos de Cies en miles de lectores

166

Lectores exclusivos Lectores
comunes

Diario de
Noticias

Diario de
Navarra

45

90

135 180
DN

Diario de Navarra, el medio
de mayor audiencia de Navarra

Con los 166.000 lectores
que le da el estudio de
audiencia de medios de
Navarra de Cies, dobla
al segundo periddico

DN. Pamplona

La segunda oleada del estudio de
audiencia de medios de Navarra
elaborado por Cies coloca a Diario
de Navarracomolider detodoslos
medios de comunicacién nava-
rros con 166.000 lectores, seguido
de Antena 3, con 130.000 especta-
dores diarios. En Internet, la web
informativa local mas seguida es
Diariodenavarra.es, con 88.000
lectores diarios y 181.000 visitan-
tes mensuales, mientras que en la
radio, la cadena de informaciéon
general mas escuchada es la Ser,
con 58.000 oyentes.

Losdatos de Cies confirman los
difundidos por el Estudio General
de Medios el pasado mes de no-
viembre. La tercera oleada del
EGM afirmaba también que Dia-
rio de Navarra es el periédico mas
seguido de Navarra, con mas del
doble de lectores que su persegui-
dor.

Casi el 70% elige Diario
de Navarra

De acuerdo con los datos de la se-
gunda oleada de Cies, el 69% de los
lectores de prensa eligen Diario de
Navarra, periédico que cuenta con
mas lectores que todo el resto de la
prensajunta, que sumal55.000.Su
inmediato seguidor, Diario de Noti-
cias, con 80.000 lectores, se queda
muy lejos del primer puesto. Ade-
mads, siempre segun Cies, 30.000
de sus lectores (38%) lo son tam-
bién de Diario de Navarra. El resto
de diarios que se leen en Navarra
no alcanzan individualmente los
20.000 lectores. El tercer lugar es
para Marca, rotativo que se distri-
buye los domingos con Diario de
Navarra,tiene19.000 seguidores.

El examen de distintas ratios es
favorable. Asi, si tenemos en cuen-
taeltotal delectores de prensa que
hay en Navarra (240.000, segtin es-
te estudio), casi'7 de cada 10 eligen
Diario de Navarra (69%), cifra que
enel EGM publicado recientemen-
te mejora hastallegar al 75%.

En toda Navarra

Un examen de lacomposicién dela

La web de Diario
de Navarra, lider
de los medios digitales
de la Comunidad foral

DN. Pamplona

Con 89.000 lectores diarios y
179.000 mensuales, la edicién digi-
tal de Diario de Navarraliderala
audiencia de medios de informa-
cién digitales en la Comunidad fo-
ral, seguinlos datos del estudio Cies
de audiencias de 2017.
Diariodenavarra.es superaen

audiencia diaria a todas las
webs informativas, incluidas los
nacionales. El segundo lugar es
para Noticiasdenavarra.com
(Diario de Noticias) con 70.000
lectores diariosy por detras apa-
rece el primer medio nacional,
El Pais, con 44.000 seguidores.
El Mundo, con 36.000, y Marca,
con 36.000, ocupan el cuartoy

audiencia de los dos diarios publi-
cados en Navarra ofrece resulta-
dos muy llamativos. Si compara-
mos el nimero de lectores por tra-
mos de edad, se observa que entre
14 y 24 afios, Diario de Navarra
cuenta con 12.000 lectores, por
3.000 de su competidor. Entre 25y
54 afios, nuestro periddico suma
77.000 lectores, frente a los 41.000
del segundo periddico. Por ultimo,
Diario de Navarra tiene 77.000 lec-
tores mayores de 55 afios y Diario
de Noticias 34.000.

Ellector de Diario de Navarraes
fundamentalmente urbano, pero
la presencia del periédico en todo
tipo de poblaciones es notable. En
la capital residen 59.000 lectores
por 28.000 de Diario de Noticias.
Otros 59.000 residen en poblacio-
nesdemasde5.000 habitantes por
34.000 del segundo periddico. En
las localidades de menos de 5.000
habitantes Diario de Navarratiene
49.000 lectores por 18.000 de su
competidor.

En otro orden de cosas, la com-
posicién de la audiencia en cuanto
asexos estd completamente equili-
brada puesto que son hombresy
mujeres al 50%. En cuanto al nivel
educativo, el 64% de los lectores de

Diario de Navarra (107.000) tienen
estudios de bachiller superior o
universitarios.

Antena 3 lideralaTv

Lasegundaoleadadel Cies sitiaa
Antena 3 como cadena lider con
130.000 espectadores diarios. La
segunda posicién es paralal, que
llega a101.000, y la tercera para
La Sexta, con 97.000. Las televi-
siones locales estan encabezadas
por Navarra TV1 (35.000), Nava-
rraTV2 (16.000), Xaloa TB (4.000)
y Amaika (3.000).

La Cope recupera
audiencia con Herrera

Enradio, el podio de las cadenas
generalistas lo integran SER, Co-
pe y Onda Cero. El primer puesto
es parala SER con 61.000 oyentes
de lunes a viernes en toda Nava-
rra; Cope es segunda, con 52.000;
y Onda Cero es tercera con
41.000. Las cadenas musicales
quedan asi: Cadena 100 es de nue-
vo primera con 46.000 oyentes en
dias laborables; segunda es Euro-
paFM, con 35.000;y Rock FM es
tercera con 24.000;

Lectores diarios de cabeceras digitales en 2017
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quinto puesto. Ningtn otro me-
dio nacional o regional alcanza
1os 20.000 lectores diarios.

El perfil del lector de Diario-
denavarra.es es el de una perso-
nade 35 a 44 aiios, universitaria,

que vive en Pamplona y comar-
ca, aunque conviene resefiar
que se trata del medio informati-
vo digital mas seguido en todo ti-
po de poblaciones, desde las me-
nores de 5.000 hasta la capital.

DN+:
el valor de

la informacion
de calidad

Los datos del estudio Cies
2017 certifican los buenos re-
sultados de la apuesta firme
de Diario de Navarra en favor
de lainformacién de calidad y
exclusiva también en inter-
net. Esta apuesta esta detras
de DN+, la oferta de pago me-
diante suscripcién. Desde
marzo de 2016, méas de 3.000
personas se han suscrito a
DN+ paratener acceso ainfor-
maciones que no van a encon-
trar en otros medios y para
disfrutar de ventajas en des-
cuentos y promociones. Una
de las ventajas es navegar sin
publicidad por las noticias, vi-
deosy galerias de Diariodena-
varra.es, en pcy en la aplica-
cién movil, que incluye servi-
cio personalizado de alertas.

Cada noche en la tablet
Uno de los productos méas no-
vedosos de DN+ es El Diario
DN+, un periédico interactivoy
muy visual para tablet que los
suscriptores reciben cada no-
che. Esta oferta se completalos
viernes con DN+ Semanal.

Tres escaparates al dia
Laultima mejora para satisfa-
cer las demandas de los lecto-
res es Selecciéon DN+. La web
de Diario de Navarra se actua-
liza constantemente, pero la
redaccion selecciona 3 veces
al dia las informaciones de
mayor interésylas sirve apri-
mera horas, a mediodia y por
lanoche.

Nuevos contenidos

En las dltimas semanas se han
estrenado seccionesrelaciona-
das con la educacién y con la
crianzay la familia, y préxima-
mente abriremos espacios te-
maticos de otra indole. Ade-
mas, se ha estrenado DN Po-
dcast, que propone un formato
nuevo en audio para escuchar
noticias, debatesy opiniones.

Precio muy asequible

La oferta digital de pago DN+
puede disfrutarse desde sélo
0.27€ al dia en diferentes mo-
dalidades de pago: semanal
(3€), trimestral (30€) o anual
(99€) e incluso ofrece la posi-
bilidad de compra 24 horas
sin suscripcién por sélo 1€.

¢Quieres probar DN+
gratis?

Durante unos dias, Diario de
Navarra ofrece la posibilidad
de probar gratis y sin compro-
miso DN+ y todas sus ventajas;
entrando en
http://bit.ly/DNplusgratis po-
dra activar una prueba gratis
durante un mes. Sin compro-
misode permanenciay sin nin-
gun coste posterior. Tendras
un mes para experimentar to-
daslas ventajas de DN+.
Leaeste co-
E E digo QR pa-
. raacceder a
laprueba
gratisde
DN+




