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Fiesta de presentacion de DN+ )

‘Diario de Navarra' celebrd ayer por todo lo alto, en la sala de conciertos Zentral de Pamplona, el lanzamiento de DN+, el nuevo
producto digital de pago para mavil, ordenador y tablet. David Guapo y Gregario de Luxe fueron las otras estrellas de la velada
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El publico llend el Zentral, para conocer las novedades informativas de Diario de Navarra.

Un millar de personas arropa a DN+

DN Pamplona

ERCA de un millar de
personas que habian
sido convocadas por
marketing viral, es de-
cir, con invitaciones que circula-
ron libremente por redes socia-
lesymedios electrénicos, acudie-
ron ayer a la sala de fiestas
Zentral de Pamplona, para arro-
par el lanzamiento de DN+, el
nuevo producto digital de pago
de Diario de Navarra que sale
hoy al mercado y que esta desti-
nado al consumo de informacién
en dispositivos electrénicos (or-
denador, mévily tablet).

Aunque el evento estaba pro-
gramado paralasochodelatarde,
la gran afluencia de publico hizo
que el comienzo de la presenta-
cion de DN+ se retrasara, hasta
quelalarga cola de asistentes que
rodeaba el edificio de la sala de
fiestas consigui6 hacerse un hue-
co en la pista central y en la entre-
planta que alberga el restaurante.

La presentacién de DN+ co-

menzé con una serie de videos
promocionales sobre el nuevo
producto, que se proyectaron so-
bre cinco pantallas: una central,
lasmés grande, en la parte poste-
rior del escenario, y otras cuatro
aamboslados de la pista.

“Lasociedad ylos habitos de in-
formacién se han ido transfor-
mando y también nosotros”, co-
menzaba su exposicion en el do-
cumental el presidente del
Consejo de Administracion del
Grupo La Informacién, Virgilio
Sagiiés, para explicar la nueva
propuesta digital de Diario de Na-
varra, “contada desde dentro”, a
través delamirada de sus trabaja-
doresy directivos.

Elnuevo producto DN+ consis-
te en una propuesta informativa
que “acompaia al usuario alo lar-
go de todalajornada”. Comienza
con un flash informativo de los te-
mas del dia en forma de podcast de
audio y de boletin de titulares en-
viados por email. Continia con
una web actualizada, una aplica-
cién para méviles y un servicio
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Un momento de la actuacion de Gregario de Luxe.

“personalizado” de alertas alusua-
rio con las noticias mas relevan-
tes. Cierra la jornada un producto
informativo “nocturno” para ta-
blet, de lecturamas “reposada”.
Acompafando al lanzamiento
de DN+, Diario de Navarra impre-
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so refuerza también sus conteni-
dos aumentando su oferta en las
secciones de Diario 2, Deportes,
Pamplonay Ediciones.

Una vez transcurridos los quin-
ce minutos de la presentacion au-
diovisual, lleg6 el plato fuerte de la
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velada: la actuacion del monolo-
guista barcelonés David Guapo
que fue, sin duda, lo mejor de la
fiesta. Treinta y cinco minutos de
humor genuino trufado de actuali-
dad, guinos al espectadory, por su-
puesto, promocién del nuevo pro-
ducto DN+, cuyo eslogan “DN+ Vi-
ve la informacién” lucia en las
cinco pantallas de la sala mientras
Guapo arrancaba fuertes carcaja-
das al publico mas formal.

“Pero, ;0s habéis enterado delo
que vale?”, preguntaba Guapo a
unos entregados asistentes queno
podian contener las risas. “jTres
euros ‘de mierda’ ala semana! Y
¢qué son tres euros a la semana?
iPueslo que cuesta un café y una
barra de pan! {Tres euros por es-
tar informados todos los dias de la
semana 24 horas al dia!”, concluia
mientras proseguia con los temas
de su actuacion, en la que incluyé
asuntos de pareja, bromas sobre
la evolucién tecnoldgica (de mévi-
les y cdmaras fotograficas) y “un
chiste romantico con banda sono-
ra”, con el que acabd su monologo,
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Los asistentes siguieron con inte-
rés la presentacion del producto
y rieron a carcajadas con la ac-
tuacion de David Guapo.  BuxeNs

no sin antes recordar el precio del
nuevo producto DN+.

“El producto es muy interesan-
te, tiene un precio asequible y va
dirigido a un publico joven”, ase-
guraba Ana Arizcuren Recarte,
de 39 afios y responsable de co-
municaciéon de UNED-Pamplona.
“Auguro un buen futuro para
DN+, deducia una vez finalizada
laactuacién de David Guapo.

“Siempre heleido el diarioenla
farmacia o en el bar —explicaba
Luis Beltran Corcuera Martinez,
farmacéutico, de 23 ailos—; pero
ahora estoy pensando en descar-
garme la aplicacién del mévil. Me
ha gustado mucho DN+y jtres eu-
ros alasemananosonnada!”.

Coincidia con ellos, Luis An-
cizu Espelosin, empresario de 59
afios y suscriptor de Diario de Na-
varra, que reconocia “su prefe-
rencia por el diario impreso, pero
con el valor afiadido de DN+".

Y las 21.45 empezaba el con-
cierto de Gregario de Luxe que, a
ritmo de blues, puso fin a las
22.50h acasitres horas de fiesta.




